erts, Building

ument fr die strategische Planung von
nunikation flr missionsorientierten Transfer in
itungen









Mapping Experts, Bui

Vision — ,,MisSio
Vom Strategic Foresight zum Tool
Unser Wegweiser: So funktioniert’s
TEIL I : Mapping Experts

TEIL Il : Building Networks

Fazit & Ausblick

Diskussion




9,

issionsorientierte
enschaftskommunikation

Vision



Mission
Wissenschaftskommunikation ist
artizipativ und an gesellschaftsrelevanten
Themen ausgerichtet. Sie adressiert
mplexe Herausforderungen unserer Zeit.




Dafur bra
neue Akteurskonstellationen und

einen strategischen Aufbauvon
Netzwerken!




Netzwerke!
Relevanz, Mehrwert, Nutzen

* Kritische Reflexion: Eigene Rolle, Verantwortung, Zielvorstellungen.

e Aushandlung von Zielen.

* Ressourcen teilen, Synergien nutzen: Kanale, Medien, Materialien, etc.

* Expertise teilen: Praktische Erfahrung, Fachwissen, Weiterbildung.

* Bekannte Zielgruppen besser erreichen, neue Zielgruppen identifizieren.
e Etablierung gemeinsamer Qualitatsstandards und ethischer Standards.

Center for Responsible 2=
ey | 'E eeeeeee h and Innovation 24 Fraunhofer
1AO

aaaaa




Und jetzt?




O,

RATEGIC FORESIGHT
ZUM TOOL

Ruckblick: Unsere Vorgehensweise



@ Vom Strategic Foresight zum Tool

LITERATURRECHERCHE UND SZENARIEN- EXPERT:INNEN
ENTWICKLUNG: WORKSHOPS:
DISKUSSION DER

3 SZENARIEN ZUR

ZUKUNFT VON SZENARIEN
WISSENSCHAFTS-
KOMMUNIKATION







Konzept und Ansatz:

MAPPING
EXPERTS

BUILDING
NETWORKS

Kollaborations-
radar,
Rollenverstdandnis,
Strategische
Roadmap

Selbstverortung,
Fahigkeiten und
Bedarfe analysieren,
Akteure
identifizieren.

Strategische

Vorrausschau:
Themen, Treiber und
Hdrden identifizieren,
Mission/Vision
reflektieren

PRACTICES




|G EXPERTS

sbilder identifizieren




Wer sind wir und wenn ja wie

HRRBRUVIZ G088 er Sdimunceafikrenser
Wissenschaftler:innen -
4 v K

Public Engagement
Manager:innen

Transferstellen

PR- und Offentlichkeitsarbeit

Wisskomm-Age
Vereinf



terscheidungsmerkmale:
chen was unterscheiden

Ziele: Wissensproduktion, Information, Nachwuchsforderung,...

Transferkanale: Medienarbeit, Dialogformat,...

Transferrichtung: linear, kollaborativ, co-kreati
Adressaten: Gesellschaft, Wirtschaft, ...

Verortung: dezentral, zentral, periphar,... 3






Uber das eigene Rollenverst3
euen kollaborativen

Partizipati
ons-

Enabler:in

nen

WK-
Forschend

Multiplika
tor:innen






ussion




Download unserer Broschiire
"Wissenschaftskommunikation 2030+"
unter:

enarien zu zuklnftigen Rollen der
enschaftskommunikation im und fur

" schaftstransfer.

https://www.transferwissenschaft.de/2022/08/12/
wissenschaftskommunikation-2/

GEFORDERT VOM

\\\ DUZ * ?ﬁl:";f;ﬂg‘ismmm Center for Res| ibl.
. und Forschung Technische pon5|_ e % h f
medienhaus DLR Projekttriger Universitst Research and Innovation Fraunhofer
Berfin

IAO

WIR TEILEN WISSEN



https://www.transferwissenschaft.de/2022/08/12/

VIELEN DANK

FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT!

Konstantin Kiprijanov

kiprijanov@tu-berlin.de

Lynn Harles

lynn.harles@iao.fraunhofer.de

Vanessa Luks

v.luks@icloud.com

Bleiben Sie dran! Gleich geht es hier weiter mit:

Lale Altinalana-Widenka

Titel des Vortrags”




der haben wir gerade
ische Probleme.

ie einen Moment Geduld, wir sind gleich wieder zurtick!




Vielen Dank fir

lhre Aufmerksamkeit!

dnstantin Kiprijanov

Bleiben Sie
dran!

Gleich geht es weiter mit:

Lynn Harles Vanessa Luks
lynn.harles@iao.fraunhofer.de Mail
M lynn.harles Linkedin

Christine Oesterheld

Centre for Entrepreneurship: Neue Formate fir die
praktische Unterstlitzung von Technologietransfer




